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本报讯   为进一步推动退役军

人投身创业创新事业，加强政府部

门与金融机构以及企业之间的交

流合作，5月 23日，市退役军人事务

局联合钦州金融监管分局、中国银

行钦州分行，在中影嘉莱国际影城

举办了 2025 年钦州市“戎耀新程 
金融相伴”政银企交流会。活动邀

请了部分正在创业或者有意愿创

业的退役军人代表共 50人参与，通

过政策宣讲、主题观影、自由交流

等形式，为退役军人创业搭建了资

源对接与经验分享的平台。

政银携手送政策    精准服务解难题

活动现场，金融监管部门和中

国银行围绕小微企业融资需求，重

点解读了“惠军贷”等专属金融产

品。据介绍，“惠军贷”是为退役军

人量身定制的创业扶持政策，通过

信用贷款、利率优惠、军功激励等

机制，为退役军人创办的中小微企

业、个体工商户等提供最高 1000万
元的授信额度，贷款利率最低可至

2.9%。此外，活动还结合国家金融

支持民营经济 25条措施、小微企业

融资协调机制、创业担保贷款等政

策，详细介绍了贷款申办流程、贴

息管理等实操内容，帮助退役军人

企业精准把握政策红利。

“这些政策就像一场‘及时雨’，

为我们解决了创业初期的资金难

题。”参会的退役军人企业代表杨波

表示，通过现场交流，不仅对融资渠

道有了更清晰的认识，也感受到了

政府和金融机构对退役军人创业的

支持力度。

光影铸魂燃斗志   退役军人展风采

政策宣讲结束后，全体人员共

同观看了退役军人题材电影《荣

耀》。该片以退役军人杜超带领战

友投身乡村振兴、守护军人荣誉的

故事为主线，生动展现了退役军人

“退役不褪色”的精神风貌。影片

中，杜超在创业困境中坚守初心、

勇于担当的情节，引发了现场退役

军人的强烈共鸣。当银幕上响起

“脱了军装也是兵，当了兵就一辈

子是兵”的台词时，不少老兵自发

鼓掌致敬，高喊“到！”回应银幕上

的战友呼唤。

“电影里的故事让我想起了自

己创业时的艰辛，更坚定了我继续

奋斗的决心。”退役军人代表谭生

龙观影后表示，影片传递的正能量

让他深刻感受到，退役军人的荣誉

不仅属于过去，更在当下的创业征

程中熠熠生辉。

自由交流促合作   共话发展新未来

活动最后，参会人员围绕退役

军人创业的热点难点问题展开自

由交流。金融机构代表与企业负

责人就贷款审批、产品创新等问题

进行了一对一沟通，部分企业还现

场表达了融资意向。“这样的活动

让我们有机会直接对接金融资源，

也增进了彼此的信任。”退役军人

创业者吴荣祯表示，希望未来能有

更多类似的政银企合作平台，帮助

退役军人企业做大做强。

市退役军人事务局相关负责

人表示，此次活动是推动退役军人

就业创业工作的重要举措，下一步

将继续深化政银企协同机制，计划

通过常态化政策宣讲、项目对接等

方式，为退役军人创业提供更精

准、更高效的服务，持续营造全社

会关心支持退役军人创业就业的

良好氛围。            （邓辉龙）

2025 年钦州市“戎耀新程 金融相伴”政银企交流会举办

搭建对接平台   携手助力创业

520 刚过，空气中依旧弥漫着

甜蜜的气息。因为谐音“我爱你”，

许多年轻人选择在这一天步入婚

姻殿堂。当 90后、00后成为结婚主

力军，不少人开始用五花八门的创

意“爆改”婚礼。

凤冠霞帔、合卺共饮，新中式婚

礼红红火火；“纸片人”捧场，二次元

婚礼萌化全场；在沸腾的鸳鸯火锅

前交换戒指，就着快餐店的汉堡咽

下相许一身的誓言……这些年轻人

的婚礼没有标配、个性拉满。

我的婚礼我做主

“还有什么婚服能盖得过凤冠

霞帔的气势？”南昌“95 后”姑娘小

徐刚刚举办完一场盛大的新中式

婚礼。浓烈的“中国红”铺满全场，

呈婚书、行三拜礼、饮合卺酒……

“听到司仪说‘礼成’的一刻，我知

道这就是我想要的婚礼。”她说。

据《2025 年 Z 世代婚礼态度洞

察报告》（下文简称《报告》）显示，

受访单身青年中 78% 的人认同婚

礼仪式。其中，超过五成的“00后”

认为“婚礼是人生重要仪式，必须

隆重举办。”

和对抗感更强的“整顿婚礼”

一词相比，年轻人更倾向于主动创

造、个性表达的“爆改婚礼”，主打

“我的婚礼我做主”。

今年 4 月，某千万级网红博主

举办了一场《魔卡少女樱》主题的

婚礼。当身穿华丽婚纱、手持魔杖

的新娘出现在亮起魔法阵的粉色

舞台中央，网友感叹：“少女漫的

‘结算’画面就长这样！”

从新中式到二次元，看似天差

地别，却都指向不少年轻人的“心

之所向”。他们不再满足传统流程

的堆砌，不再迎合长辈审美，而是

忠于自己内心的表达。爱电竞的，

用酷炫灯光和装置艺术打造“赛博

朋克”婚礼；养宠物的，把自己的爱

宠带进婚礼现场当花童、戒童；有

才艺的，新人自己“包圆”婚礼现场

的歌舞表演，气氛嗨到爆！

上海大学社会学院副教授陈

伟说，不同婚礼形式选择体现的是

当代年轻人对个性化的追求，背后

是社会发展的个体化趋势。总体

来说，越来越重视自身情绪、彰显

个体价值将成为一种新主流。

《报告》指出，年轻人正重新掌

控婚礼定义权，成为自己婚礼的

“主理人”、产品经理、项目执行、传

播规划……社交媒体不仅是他们

分享幸福的主阵地，也是筹备婚礼

的灵感源泉。一位正在备婚的网

友说：“婚礼还没办，我连搭配婚礼

画面的BGM都想好了，流量和仪式

感我都要！”

“过去婚礼常被视为一种相对

私人、只与亲朋好友分享的活动和

场合，但现在年轻人的社交范围被

网络大幅拓展，围绕特定兴趣形成

各种亚文化群体，婚礼也成为他们

在网络空间寻找同伴和身份认同

的一种方式。”陈伟说，尽管可能也

会遭遇父母辈的不理解、不认同，

但网络的正向反馈无疑会增强年

轻人对个性化选择的信心和决心，

帮助他们在自身诉求和长辈期待

中找到一个更好的平衡点。

反仪式感的仪式感

今年“五一”期间，山西太原一

对“95后”新人在海底捞举办婚礼，

邀请 140 多名亲友参加，消费 2.25
万元。他们还自己排练了一段舞

狮，在婚宴上给大家表演。“大家吃

得开心、玩得开心，我们也收到了

大家的美好祝福，婚礼的目的就达

到了。”新娘赵小姐说。

“麦叔叔”作证婚人，吃汉堡、

薯条，喝可乐、咖啡，自己设计伴

手礼和婚礼游戏，北京小伙李先

生的麦当劳婚礼总计消费不到 2
万元。

星级酒店和高端餐饮已不是

年轻人婚礼的唯一选择，快餐店、

咖啡馆、民宿等年轻人“密度”较高

的消费空间，都能变身婚礼场所。

过去，一些地方筹办婚礼时都

讲究大操大办，高端婚庆、“四大金

刚”、豪车美酒等配置不仅给新人

及家庭带来沉重的经济负担，还催

生了铺张浪费、互相攀比、天价彩

礼等不良风气。婚礼被物质裹挟，

新人变成收份子钱的“工具人”，都

成为社会关注的热点话题。

比起面子和人情，这届年轻人

更想让婚礼回归本真，让自己和亲

朋好友都能“轻装上阵”。虽然开

销可能还不到传统婚宴的一个零

头，但许多新型婚礼都办出了一种

“反仪式感的仪式感”：排场不大、

流程简单，但氛围一样热闹温馨。

多个行业机构的市场调查显示，小

而美的婚礼场景、优而精的个性化

体验、私人定制化的服务正在成为

年轻人的消费需求。

“爆改”婚礼的创意不仅体现

在仪式上，还体现在各种细微处。

有新人将豪车车队的拉风接亲替

换成公交车、电动车甚至共享单

车，穿行于大街小巷收获一路祝

福；有新人将千篇一律的影楼婚纱

照替换成旅拍甚至自拍，更加真

实、生动、自然；有新人用奶茶代替

敬酒，增加甜蜜、减少负担……中

国婚博会发布的《2023—2024年婚

嫁市场流行趋势和消费市场动态》

显示，在婚礼投入上，新人们更加

追求性价比，总花费普遍下降 10%
到15%。

除了算经济账，还有一些年轻

人简化婚礼是因为传统婚俗繁琐、

耗费心力，令人不适。江苏小伙林

先生刚刚为同学婚礼当了一回伴

郎。“七点就起来陪新郎去接亲，然

后拍照、排练忙一整天，晚上婚宴

又有人频繁劝酒，还有各种闹洞房

捉弄新人的手段搞到半夜，真是又

累又烦。”他说，“我和对象都是 i
人，决定以后结婚流程能省则省，

越简单越好。”

陈伟说，在某些地方，人们会

借着习俗的名义“婚闹”，新人往往

会迫于长辈面子或习俗压力无奈

接受，但随着个体意识增强，越来

越多年轻人会对这种不合时宜的

习俗说“不”。从这个意义上说，婚

礼习俗会变得更加“清爽”，体现一

种社会进步。

“爆改”带来新商机

当越来越多的年轻人开始打破

传统婚礼框架，婚庆从业者渐渐发

现：老套路的生意越来越难做了。

种种迹象表明，婚庆市场的两

极分化正越来越严重，有口碑、有

名气即便年年涨价还至少要提前

大半年预订，而许多小婚庆公司则

哭喊要被价格战“逼疯”了。“现在

很多新人自己在网上找主持、摄

影、摄像，找婚庆就做个场布，还要

货比三家。”从业者赵先生说，“很

多婚庆公司也该反思，都说自己卖

策划，你策划的个性化和专业性到

底在哪？”

尽管许多婚庆公司都打着“定

制婚礼”的旗号，但在社交媒体平

台上有不少新人吐槽，自己和婚礼

策划师用几个月聊想法、聊需求，

到手还是“换汤不换药”的流程或

者是“货不对板”的落地效果。一

位网友说，花好几万搞婚礼策划但

一直拿不到满意的方案，最后自己

手绘了设计图。

艾媒咨询的一项调查报告显

示，有 32.6% 的新人采取与婚庆公

司合作策划的方式来筹备婚礼。

业内人士指出，年轻人更愿意为那

些能够真正触动内心、满足定制化

需求且价格合理的婚礼服务支付

溢价，因此未来行业的发展方向还

是要以用户体验为核心，通过专业

化、高品质的配套设施和服务以及

产品创新，来满足年轻人个性化、

多样化的需求。

另一方面，年轻人“爆改”婚礼

也带来新的商机，一些新势力正在

跑步入场。在广西南宁，一对“90
后”新人定购 320杯奶茶，用来代替

传统的酒水敬酒。当前，喜茶、霸

王茶姬等多个新中式茶饮品牌均

推出喜宴团餐业务，包括配套提供

婚宴包材包装、配送和摆放服务

等，开辟婚礼定制的新赛道。

年轻人正在用自己喜欢的新消

费品牌重新诠释婚礼。在小红书搜

索“结婚礼物”，有100多万条相关笔

记，高赞内容包括 jellycat手捧花玩

偶、乐高积木戒指盒等。有新人用

泡泡玛特盲盒取代传统的结婚喜

糖，还有人以自己的婚纱照形象定

制人偶盲盒作为伴手礼送给宾客。

有网友说：“还有什么比和姐妹一起

‘端盒’更快乐的事呢！”

艾媒咨询发布的《2024—2025
年中国婚庆行业市场及消费行为

调研报告》显示，2024 年中国狭义

婚庆行业（如婚礼策划、婚宴等）市

场规模达到 2.84万亿元，广义市场

规模（含婚房、蜜月旅行等）达到

14.32万亿元。婚庆产业链根据客

户需求不断丰富和拓展，市场也在

灵活调整服务模式。随着越来越

多的婚庆消费新场景落地、新业态

涌现，市场仍有巨大的想象空间等

待挖掘。

（新华网北京 5 月 23 日电）

从新中式到二次元，当年轻人“爆改”婚礼
新华网记者  姚玉洁   张梦洁

2025年5月17日，在河北省石家庄市正定古城举行的集体婚礼上，一对新人在阅读婚书。    梁子栋  摄

人民网北京 5 月 28 日电 
（记者  孙博洋）近日，市场监

管总局印发《关于贯彻落实<
企业经营异常名录管理办法>
有关事项的通知》，对已经移

出经营异常名录的经营主体，

不再公示相应的经营异常名

录列入信息，实现经营异常名

录移出“不留痕”。

市场监管总局发布数据

显示，截至目前，国家企业信

用信息公示系统累计停止公

示经营异常名录列入信息

4842.47 万条。涉及经营主体

2551.24 万 户 ，其 中 企 业

501.53 万 户 、个 体 工 商 户

2013.47 万户、农民专业合作

社 36.24万户。

据了解，新修订的《企业

经营异常名录管理办法》已于

2025年 5月 1日施行。经营主

体申请移出异常名录并通过

审核后，国家企业信用信息公

示系统将停止公示相应的经

营异常名录列入信息。

市场监管总局相关负责

人表示，这一举措积极回应了

经营主体关切，提升了信用修

复的有效性，营造了更加公平

公正的发展环境，将进一步提

振市场发展信心，推动我国经

济持续回升向好。

人民网北京 5 月 28 日电 
（记者  罗知之）继国有大行、

股份制银行新一轮存款利率

调降之后，“降息潮”蔓延至中

小银行。近日，长沙银行、上

海银行、南京银行、北京银行

等多家城商行纷纷刷新人民

币存款挂牌利率。

5 月 27 日起，北京银行执

行新的人民币储蓄存款利率

表，一年期、二年期、三年期、

五年期整存整取定期存款挂

牌利率分别调整为 1.15%、

1.2%、1.3%、1.35%；5 月 26 日

起，南京银行将一年期、二年

期、三年期和五年期人民币整

存整取定存利率分别降至

1.15%、 1.25%、 1.35% 和

1.35%，江 苏 银 行 分 别 降 至

1.05%、1.25%、1.45%、1.45%，

宁波银行分别调整为 1.25%、

1.3%、1.55%、1.6%；5 月 24 日

起，上海银行将一年期、二年

期、三年期、五年期整存整取

定存利率分别调整为 1.15%、

1.2%、1.25%、1.3%；5 月 22 日

起，长沙银行三年期、五年期

整存整取定期存款挂牌利率

下调幅度为 30个基点，均从此

前的1.9%降至1.6%。

本月 20 日，工商银行、农

业银行、中国银行、建设银行、

邮储银行和交通银行六家国

有大行下调人民币存款利率，

其中定期整存整取三年期和

五年期均下调 25个基点，分别

至 1.25% 和 1.3%。之后，中信

银行、光大银行等股份制银行

陆续跟进。

“一般而言，存款利率下

调沿着大型商业银行—股份

制商业银行—中小银行的路

径来传导。”招联首席研究员、

上海金融与发展实验室副主

任董希淼受访时表示，不同的

商业银行由于市场竞争、客户

定位、负债结构等因素有所不

同，调整存款利率的节奏、幅

度各有不同。中小银行受品

牌形象等因素影响，吸收存款

能力相对较弱，以往普遍以较

高利率来吸引客户，因此利率

下调的空间更大。

业内人士预计，在接下来

的一段时间中，将会有更多中小

银行对存款挂牌利率进行调整。

本报讯   近日，在国家外

汇管理局钦州市分局的指导

下，中国银行钦州分行成功落

地广西首批跨境金融服务平

台“境内运费外汇支付便利

化”场景。

跨境金融服务平台“境内

运费支付便利化”应用场景，

是国家外汇管理局为进一步

优化营商环境、提升银企境内

运费支付效率而精心打造的

创新举措。该场景能够精准

对发票的真实性以及是否存

在超额使用等情况进行全面

校验。

该场景的上线，建立了更

便捷的政银企数据交换核验

平台，一站式解决境内运费付

汇业务发票真实性和唯一性

查询签注的问题，有效预防了

发票重复使用，为银行办理境

内运费外汇支付业务提供了

贸易背景审核便利，促进外贸

企业运费付汇业务的高效办

理，为银行落实展业规范搭建

有效渠道，减轻展业压力。

下一步，中国银行钦州分

行将持续发挥外汇业务的特

色优势，进一步加大“境内运

费支付便利化”应用场景的推

广力度，不断提升跨境金融服

务质效，以更优质的金融力量

服务实体经济高质量发展。

（邓朝朝）

本报讯   据证券时报网 5
月 29 日消息，中原证券认为，

周三 A 股市场冲高遇阻、小幅

震荡整理，盘中商业百货、珠

宝首饰、通信设备以及环保等

行业表现较好；医疗服务、化

肥、航天航空以及电池等行业

表现较弱，沪指全天基本呈现

小幅震荡整理的运行特征。

央行通过降息和存款利率调

整释放流动性，降低企业融资

成本，推动资金流向股市。北

向资金连续净流入，南向资金

加仓港股；ETF份额回升，产业

资本净增持，市场流动性韧性

增强。预计短期市场以稳步

震荡上行为主，建议以政策导

向为主线，兼顾业绩确定性与

估值修复潜力。仍需密切关

注政策面、资金面以及外盘的

变化情况。

东莞证券认为，周三，大

盘全天窄幅震荡，指数小幅下

跌。1—4 月全国规模以上工

业企业利润同比增长 1.4%，企

业盈利水平延续恢复向好态

势。近期市场情绪出现回落

迹象，考虑到大盘在 3400点附

近或面临一定压力，预计短期

市场维持区间震荡走势，虽出

现小幅调整，但仍然处于良性

运行之中。往后看，A 股市场

具备较高的战略定力和更强

的韧性，预计后续市场有望呈

现震荡修复格局。

财信证券认为，5 月最后

一周，在国内扩内需政策加

力、新兴产业趋势加持下，A
股指数层面再度下探空间有

限，但在穆迪下调美国主权

信用评级后，短期内海外市

场的波动可能有所加剧，或

一定程度上减弱 A 股上行动

能。总体来看，在成交量未

有效放大之前，指数震荡、题

材板块轮动的结构性行情大

概率将延续。

  （阙福生）

市场监管总局：

推动企业移出经营异常名录不留痕

城商行陆续下调存款利率利率降至“1字头”

中国银行钦州分行：

成功落地“境内运费外汇支付便利化”场景

预计短期市场维持区间震荡走势


